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Resumo

O presente artigo analisa o papel da fotografia nos portais de comunicacao e a crescente
participacdo do design nesse fluido limite espacial. A estética e a linguagem do
fotojornalismo passam por uma transformagdo, com novas possibilidades de leitura e
interatividade. A relacdo entre o leitor e a imagem deixa de se limitar a linearidade do

papel.
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Abstract
This paper analyzes what is the role photograph plays at Internet newspapers and its
increasing participation of design in this fluid spacial limit. Photojournalism aesthetics
and language goes through a transformation, with many options of interactivity and
reading. The relation between the reader and the image is not limited by the linearity of
the paper.
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Ao longo da historia do jornalismo, a fotografia se consolidou como elemento
primordial na produgdo da noticia. Com o advento da era digital, a estética e a
linguagem do fotojornalismo estdo passando por uma grande transformacéo. A relacéo
do leitor com a imagem deixou de se limitar a linearidade do papel, e hoje se apresenta

com novas possibilidades de leitura e interatividade.

Embora a internet ja seja considerada uma midia com caracteristicas gerais
estabelecidas e assimiladas conforme Canavilhas (2008), Salaverria (2003) e Ward
(2004), o papel da fotografia ainda ndo esta claramente definido - seus recursos

informativos e visuais ndo estdo sendo plenamente aplicados em toda a potencialidade.

Na contramao do conteddo publicado pelas empresas jornalisticas em seus veiculos
tradicionais, os blogs tém quebrado paradigmas, ousando arriscar em novas linguagens
que séo assimiladas e logo incorporadas pelos portais e jornais online. Uma referéncia
importante é o blog The Big Picture®, que pertence ao jornal The Boston Globe®. Criado
em 2008 pelo programador Alan Taylor, o blog foi sucesso imediato. Em apenas 20 dias
chegou a alcancar 1,5 milhdo de pageviews e obteve cerca de 1.500 comentarios. Assim
como o nome revela, o blog traz extensas coberturas em grande formato, sob o ponto de
vista de diferentes fotojornalistas. No inicio de 2011, o criador do blog, que tem oito
milhGes de pageviews ao més, levou o projeto — rebatizado de In Focus — para a revista
The Atlantic®, sediada em Washington DC.

A internet nos proporciona uma visdo mais global da noticia e a fotografia se destaca
como linguagem universal. No ultimo Dia dos Namorados, Taylor utilizou 28 fotos para
oferecer ao publico uma cobertura ampla e diversa. Além das tradicionais imagens de
casais em clima de romance, ele optou por mostrar cenas como as de hindus destruindo
os simbolos da data, por considera-los uma invasdo cultural, além da comemoragdo
entre casais homossexuais e idosos. Enquanto no impresso a reportagem visual se
limitaria a uma edigdo com poucas fotos — 0 impresso se vé restrito pelo espaco fisico
do papel, a internet permite que a fotografia seja apresentada em grande formato e o
tema interpretado por varios fotografos ao redor do mundo, que retratam a realidade de

varias culturas.

Santaella (2004, p. 48) considera que a “hipermidia mescla textos, imagens fixas,
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animadas, videos, sons, ruidos em um todo complexo”. Para ela, “um segundo tragco da
linguagem hipermidia esta na sua capacidade de armazenar informacéo e, por meio da
interacdo do receptor, transmutar-se em incontestaveis versdes virtuais que vao brotando

na medida mesma em que o receptor se coloca em posicéo de co-autor”.

As novas técnicas fotograficas permitem essa navegacao livre por parte desse co-autor,
gue pode dar um giro em torno da imagem fotografada em 360, atirar-se na direcéo de
um objeto com a intencdo de perceber um detalhe ou uma expressao. Detalhes estes,
registrados pelo fotdgrafo, mas percebidos e capturados pelo observador, que viaja em

busca de um outro fragmento de informacé&o contida naquele registro.

A internet ainda permite uma outra forma de navegar em blocos de informacGes, por
meio de fotografias apresentadas em grande formato, aos moldes do blog The Big
Picture ou do recém criado In Focus, contidas nas imagens produzidas pelos
fotojornalistas de diversos paises sobre um mesmo tema. Cada foto, neste caso, traz
informacBes com referenciais diversos. A hipertextualidade esta contida nos blocos de
informacdes representados em cada fotograma. Numa péagina da web, o internauta
consegue ver o Carnaval pelos olhos de um fotégrafo brasileiro ou de um colombiano.
Na cobertura do Carnaval/2011, o blog In Focus trouxe 52 fotos das comemoracoes

pelo mundo.

Em vez de um fluxo linear de texto como é préprio da linguagem
verbal impressa, no livro particularmente, o hipertexto quebra essa
linearidade em unidades ou modulos de informacdo, consistindo de
pares ou fragmentos de textos. N6s e nexos associativos sao os tijolos
bésicos de sua construgdo. Os nds sdo as unidades basicas de
informacdo em um hipertexto. No6s de informacédo, tambem chamados
de molduras, consistem em geral daquilo que cabe em uma tela. Cada
vez menos os hiperdocumentos estdo constituidos apenas de texto
verbal, mas estdo integrados em tecnologias que sdo capazes de
produzir e disponibilizar som, fala, ruido, graficos, desenhos, fotos,
nos. (Santaella, p.49)

Salvo excegdes, que serdo consideradas referenciais para este artigo, a fotografia na
internet ainda tem como base os paradigmas dos veiculos impressos (jornais e revistas),
criados no comeco do século XIX. Com a consolidacdo da web, a producéo fotografica

percorre novos caminhos e se reinventa. Quais caminhos séo esses? O que a internet
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oferece de novo para a fotografia e o qual o papel da fotografia nesse meio? Que
dificuldades enfrentam o0s veiculos de comunicacdo na aplicacdo dessas
potencialidades?

Estudos preliminares apontam a velocidade na transmissdo dos dados na internet como
fator limitante para que os recursos fotogréaficos fossem amplamente explorados. O
Brasil ainda fica atras de muitos paises em nimero de acessos e média de velocidade,
apesar de ter crescido 71% em 2010, como revelou o balanco divulgado pelo
Sinditelebrasil - a base de acessos de internet rapida chegou a 34,2 milhdes no pais,

consequéncia da incluséo de 14,2 milhdes de novas conexdes.

Mas, pelos padrdes americanos, a banda larga no Brasil praticamente ndo existiria. Nos
Estados Unidos, os requisitos minimos para que as conexdes sejam consideradas banda
larga pelos provedores de acesso sdo de pelo menos 4 Mbps para download e 1 Mbps
para upload. No Brasil, 63,5% das conexdes consideradas banda larga tém menos de 2
Mbps.

Além da exceléncia tecnoldgica, que algumas vezes independe do esfor¢o dos veiculos
de comunicacdo, fotografar na era da conectividade é exercitar a comunicacdo em sua
semantica. Comunicar € trocar informacgéo, dividir conhecimento. Hoje o fotografo néo
trabalha mais sozinho, ndo € mais o Unico a conceber a imagem. Trabalha em parceria
com outros profissionais que buscam o mesmo objetivo: comunicar. A tecnologia €

democrética e libertéaria, mas é preciso melhor compreendé-la para apreendé-la.

Diferentemente dos meios de massa, 0s meios de funcdo pés-massiva
permitem a personalizacdo, a publicacdo e a disseminacdo de
informacao de forma ndo controlada por empresas ou por concessoes
de Estado. As ferramentas com fungbes pds-massivas insistem em
processos de conversacdo, de interacbes, de comunicacdo, em seu
sentido mais nobre, tendo ai uma importante dimensao politica (...)
Hoje convivem, em permanente tensao, midias desempenhando papéis
massivos e pos-massivos, reconfigurando a industria cultural e as
cidades contemporaneas. Consequentemente, blogs surgem com
funcBes pos-massivas e tencionam publicagBes massivas, como as
empresas jornalisticas. (Beiguelman, et all, p. 48)

No impresso, a imagem deve conter em um unico frame toda informagdo, de forma
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clara e objetiva. Ja 0 mundo virtual permite ao fotdgrafo explorar outras nuances, menos
superficiais. A fotografia na internet assume um papel de expressdo grafica e
informativa tdo valiosa quanto a escrita. Justifica-se entdo investigar essa linguagem e
quais os papeis desempenhados por ela ao longo dos anos, as transformacdes estéticas e

tecnoldgicas ocorridas.

Considerar a imagem como uma mensagem Visual composta de
diversos tipos de signos equivale a considera-la como uma linguagem
e, portanto, como uma ferramenta de expressao e de comunicacao.
Seja ela expressiva ou comunicativa, é possivel admitir que uma
imagem sempre constitui uma mensagem para o outro, mesmo quando
esse outro somos n6s mesmos. (Joly, p. 55)

A versdo para a internet do jornal impresso do The Boston Globe traz em The Big
Picture imagens que desdobram as historias contadas na versao impressa do jornal. Em
uma recente matéria, sobre o Ramadan 2010, o veiculo pediu para os leitores
contribuirem com a reportagem enviando suas imagens. Das 250 fotos recebidas, 41

foram escolhidas para ajudar a contar essa historia.

Com o surgimento de novas midias e técnicas, se torna relevante a discussdo sobre o
novo papel da fotografia, que como expressdo grafica e linguagem universal é
reinventada diante de recursos como a fotografia digital de 360° e 3D’. Em uma
realidade em que a cada momento surgem novos recursos, devemos considerar como
essas ferramentas podem ser aplicadas no fotojornalismo e qual impacto nas

comunicagoes.

Ao assimilarmos as mudancas devemos refletir como a imagem vem sendo produzida,
como seu conteudo grafico é apresentado e de que forma é editada. Enfim, mais
especificamente, como a fotografia vem sendo pensada e trabalhada. Quais 0s recursos
tecnoldgicos existentes e graficos, apresentados pelo design, para tornar a informacéao

imagética mais clara e acessivel na web?

A fotografia se conecta fisicamente ao seu referente — e esta € uma
condicdo inerente ao sistema de representacdo fotografica —, porém,
através de um filtro cultural, estético e técnico, articulado no
imaginario de seu criador. A representacdo fotografica é uma recriagéo
do mundo fisico ou imaginado, tangivel ou intangivel; o assunto
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registrado é o produto de um elaborado processo de criacdo por parte
de seu autor. (Kossoy, p. 42 e 43)

Em meio a um turbilhdo de informacdes, profissionais do Design e do Jornalismo
apreendem as novas técnicas enquanto interpretam a relevancia desses recursos. Em

dezembro de 2009, o fotdgrafo Clicio Barroso observa em seu blog®:

Tornada possivel e popularizada com a tecnologia da Internet, a
fotografia digital de 360° tem um apelo irresistivel; a0 mesmo tempo
em que estende a abrangéncia do olho humano, cujo angulo de visao
aproximado (desprezada a “visdo periférica”) ¢ de 50° traz a
continuidade do cinema modificada, a certeza da imagem sequencial
devidamente costurada, mas atemporal.

Sim, séo vérias imagens; sim, sdo tomadas em sequéncia; nao, ndo se
percebe a passagem do tempo. Ndo ha antes nem depois, apenas o
agora ja ido, de uma forma expandida. Chamem de “realidade
estendida intra-esférica” se quiserem.

O que encanta € o movimento da imagem e o controle que o
observador (neste caso pode-se chamar de operador) tem sobre o que
se deseja observado. A imersdo, termo discutivel, fica por conta da
experiéncia sempre privada, e por isso secreta, de digitalmente girar
em torno de si mesmo para ser envolvido pelo ambiente fotografado.
Imagino que me sentiria bem embaracado se, ao chegar a um ponto
turistico qualquer do planeta comecasse a girar sobre meu eixo como
um pido descontrolado!

E fato que a tecnologia digital trouxe varias contribuicdes ao jornalismo, em especial ao
fotojornalismo. Tantas foram as mudangas que os profissionais, assim como as
maquinas, sentiram-se obsoletos. Os que optaram por permanecer no mercado tiveram
que se reciclar e adaptaram-se. Pode-se até dizer que alguns exageraram nessa busca.
No meio do turbilhdo de informacBes e mudangas, muitos langcavam-se a competicédo

interminavel pelo equipamento mais atual, com o maior numero de pixels.

Hoje, o mercado e os profissionais da comunica¢do buscam um distanciamento que
permita entender qual é o caminho da fotografia. Quais técnicas contribuem para
estreitar o caminho entre o produtor da imagem e o receptor. Com a popularizacdo da
tecnologia digital, a industria tem disputado o mercado palmo a palmo com a guerra dos
pixels e o lancamento de novos recursos como face detection, smile shutter e

panoramica, que atraem principalmente os fotografos amadores.
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Mas a industria parece comecar a entender que a producdo de imagens parte de quem a
produz, o fotdgrafo. E que o resultado final do trabalho depende também de outros
agentes importantes, como o designer grafico e o editor, que aplicam a tecnologia em

favor da comunicacéo.

No dia 22 de fevereiro de 2011, a Leica’ anunciou uma parceria com a agéncia
Magnum™® para a producdo de uma série de cinco reportagens fotograficas multimidia.
A proposta é que se consiga um mergulho nos bastidores da foto. Para isso, 0s
fotografos escolhidos utilizardo os equipamentos de Ultima geracdo da Leica. A
experiéncia e feedback desses fotdgrafos influenciardo a tecnologia desenvolvida pela

tradicional fabricante.

A discussdo sobre a evolucdo técnica e a interface homem e méaquina ndo é nova, mas

parecer emergir de tempos em tempos e se torna essencial neste momento:

Na virada do século XX, vérias inovacBes técnicas tornaram o
procedimento fotografico apto a captar o instante. Enquanto o0s
negativos se tornavam cada vez mais sensiveis e surgiam o&pticas
extremamente luminosas, emergia também uma nova geracdo de
maquinas fotogréficas de pequeno formato. A Ermanox, equipamento
com objetiva Ernostar de excepcional luminosidade, nem bem
comecou a ser comercializada quando foi sucedida, em 1925 pela
célebre Leica (...).

Em 1931, a Leica “tornou-se 0 prolongamento do meu olho e ndo me
larga mais”*'relata Henri Cartier-Bresson. A maquina é mais do que
um simples prolongamento de seu corpo, em razdo da ligacdo que 0s
une (“ela ndo me larga mais”); ¢ mais que um novo 6Orgao, mais
sensivel e mais receptivo. (Rouille, p. 126 e 129)

Com a popularizacdo dos blogs, inclusive nos meios de comunicacdo, a fotografia
estreita os lagos com o leitor. Alguns veiculos tornam a experiéncia jornalistica mais
pessoal com os depoimentos dos bastidores da noticia, sob o ponto de vista tanto do
reporter como do fotojornalista. Lens, blog criado pelo New York Times em meados de
2009, dedica-se a cobertura jornalistica utilizando recursos de multimidia como a

fotografia, slideshow e video.

Para que os usuarios explorassem todos os recursos oferecidos, os administradores do
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blog criaram um manual de navegacdo e fazem constantes ajustes nos padrdes,
orientados pelo retorno de seus frequentadores. O template escuro, antes projetado para
destacar as imagens, foi substituido por um mais claro, a pedido dos usuarios. As
adequacdes e experiéncias realizadas nos blogs parecem ser melhor assimiladas que nos

sites dos proprios veiculos.

Como linguagem, no mundo contemporéneo, a fotografia tem ampliado seu espaco. A
jornalista e critica de fotografia Simonetta Persichetti, mestre em Comunicacéo e Artes
e doutora em Psicologia Social, em texto publicado em 28/12/2009 no Caderno 2 do
jornal O Estado de S. Paulo, considera que o “reconhecimento do valor cultural da
fotografia é algo ainda relativamente novo no campo das expressdes e das ciéncias
humanas. Tratada muitas vezes como suporte, como estudo, ela se viu transformada nos
ultimos anos em protagonista e também matéria-prima do fazer e das discussdes em

relacdo a imagem contemporanea.”

Fotografar € contar histdrias, sejam em preto e branco, cor, filme ou digital. O essencial
¢ transmitir a mensagem da melhor forma, ndo importa a midia ou 0s recursos historicos

ou contemporaneos usados.

Quando lemos imagens — de qualquer tipo, sejam pintadas, esculpidas,
fotografadas, edificadas ou encenadas —, atribuimos a elas o carater
temporal da narrativa. Ampliamos o que é limitado por uma moldura
para um antes e um depois e, por meio da arte de narrar historias
(sejam de amor ou de 6dio), conferimos a imagem imutavel uma vida
infinita e inesgotavel. (Manguel, p. 27)

Faz-se necessaria uma andalise minuciosa da cena contemporanea e das mudancas que
acontecem na cena fotografica. A “nova crise” vivida pelos produtores de imagens, que
anunciam a morte do fotojornalismo diante de fatos marcantes como o fechamento de
agéncia fotografica francesa Gamma, representa o fim da época em que os fotografos
eram os Unicos que dominavam a “magia” que acontecia na caixa preta e toda a filosofia

em torno desse processo.

momento tecnoldgico em termos de producdo imagetica, no qual
predomina a imagem digital. Essa crise €, em parte, responsavel pelo
interesse despertado pela fotografia — seja pelos museus e galerias,
seja pelos colecionadores, pelos artistas visuais que estdo aprendendo
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(de novo) a incorpora-la em seu trabalho, seja pelos proprios
fotografos, que estdo trilhando outros caminhos para concretizar sua
producéo e circulacdo de imagens fotogréficas. (Fernandes Junior, p.
11)

O fazer fotografico contemporéneo convoca outros atores, a exemplo dos profissionais
do design, a contribuir para tornar a informacdo imagética mais atraente e liberta de
conceitos e vinculos formais com a realidade. Essa quebra de paradigma pde em crise 0
mundo da fotografia.

N&o nos interessa mais apenas o cumprimento das etapas do processo
codificado para o registro fotografico. Agora, torna-se importante
considerar os contextos de producdo e as intervencdes antes, durante e
apos a realizacdo de uma imagem de base fotogréfica.

(...) A nova produgao imagética deixa de ter relagdes com o mundo
visivel imediato, pois ndo pertence mais a ordem das aparéncias, mas
sugere diferentes possibilidades de suscitar o estranhamento em
nossos sentidos. Trata-se de compreender a fotografia a partir de uma
reflexdo mais geral sobre as relacfes entre o inteligivel e o sensivel,
encontradas nas suas dimensdes estéticas. (Fernandes Janior, p. 17)

Novos modelos e formatos revelam-se na cobertura de grandes acontecimentos, como
foi o terremoto de 8,9 graus na escala Richter que atingiu o Japdo em 11 de marco deste
ano. Poucas horas depois, as principais agéncias do mundo tinham suas fotos
reproduzidas nas mais importantes publicacdes espalhadas pelo mundo.

No Brasil, 0 Estad&o™ contou o drama japonés no blog Olhar Sobre o Mundo®®, em um
modelo inspirado no americano The Big Picture, com fotos em grande formato, legenda,
crédito de foto e um texto de abertura com link para a matéria principal. O G1*, portal
de noticias da Globo, criou um slideshow com 80 fotografias, procedentes das mais
importantes agéncias de noticias, formato semelhante ao escolhido pelo jornal The New
York Times. J& a Folha™ optou por criar uma galeria de fotos em slideshow no formato

album, sem crédito aos fotdgrafos — apenas as agéncias.

Ao contrario da cobertura factual diéria, as fotos sobre a tragédia natural ganharam
destaque em grande formato, sejam em slideshow ou sequenciais. As redagdes no Brasil
parecem comecar a buscar narrativas alternativas ao texto na cobertura jornalistica

online.
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® Aimagem é registrada em um giro completo de 360 graus ao redor de um eixo vertical central.

’ S0 imagens de duas dimens6es elaboradas de forma que proporcionem a iluséo de terem trés
dimensdes.

8 Disponivel em: <http://www.clicio.com.br/blog/2009/360-graus-de-reinvencao-na-fotografia/>

® Marca alema da primeira cdmara formato 35mm.

Agéncia de fotografia criada em maio de 1947 por Cartier-Bresson, Robert Capa, David “Chim” Szymin
e George Rodger.

1 Henri Cartier-Bresson, “L'instant décisif”, cit.

12 Disponivel em: <http://www.estadao.com.br/ >

13 Disponivel em: <http://blogs.estadao.com.br/olhar-sobre-0-mundo/terremoto-no-japao/ >

4 Disponivel em: <http://g1.globo.com/mundo/fotos/2011/03/terremoto-no-japao.html >

!> Disponivel em: <http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/2364-terremoto-atinge-0-japao >.
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